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Abstract. The article attempts to generalize various points of view of foreign and domestic scientists on the
concept of “tourist space”, its potential and structure as an object of construction. The main scientific approaches
to understanding the tourist space (geographical, economic, economic-geographical, social, sociocultural,
interdisciplinary) have been identified and systematized, their characteristic features have been identified. Based
on the analysis, it was concluded that the most holistic concept of the tourist space can be presented as part of an
interdisciplinary approach with the involvement of specialists from various fields and areas involved in the creation,
arrangement and development of tourist spaces of the worlds regions. Based on the combination of numerous
typological criteria for tourist space proposed by scientists, its main elements are identified. In conclusion, the
problem areas in the study of tourist space are identified which, in the opinion of the authors, not yet reflected in
the understanding of its essence. The results of the study can be used in developing the fundamental theory of
tourism, in developing concepts and strategies for the development of tourism in the regions of Russia to increase
the competitiveness of regional tourism products and their promotion in the domestic and international tourism
services market.
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Аннотация. В статье предпринята попытка обобщения различных точек зрения зарубежных и отече-
ственных ученых на понятие «туристское пространство», его потенциал и структуру как объект конструиро-
вания. Выявлены и систематизированы основные научные подходы к пониманию туристского пространства
(географический, экономический, экономико-географический, социальный, социокультурный, междисцип-
линарный), определены их характерные особенности. На основе проведенного анализа сделан вывод о том,
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что наиболее целостно концепция туристского пространства может быть представлена в рамках междисцип-
линарного подхода с привлечением специалистов различных сфер и областей, участвующих в создании,
обустройстве и развитии туристских пространств регионов мира. На основе соединения многочисленных
критериев типологизации туристского пространства, предложенных учеными, выделены основные его эле-
менты. В заключении выявлены проблемные направления в исследовании туристского пространства, на
взгляд авторов, пока не отраженные в понимании его сущности. Результаты исследования могут быть ис-
пользованы при разработке базовой теории туризма, при формировании концепций и стратегий развития
туризма в регионах России с целью повышения конкурентоспособности региональных турпродуктов и их
продвижения на российском и международном рынке туристских услуг.

Ключевые слова: туризм, туристский сектор экономики, пространство, туристское пространство, ре-
гиональный турпродукт.
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Введение

Активное развитие мирового и внутрен-
него туристских рынков, более широкий
взгляд исследователей на феномен туризма
как «динамически постоянно эволюциониру-
ющегося целого» [Леухин, 2008] привели к
усложнению используемого терминологи-
ческого аппарата, где в последнее время
стало особое внимание уделяться простран-
ственным локациям туризма. Все термины,
применяемые в устоявшейся профессио-
нальной среде, например, такие как «турис-
тская индустрия», «рекреационно-туристс-
кий комплекс», «туристско-рекреационная
система» и ряд других, порой пересекаю-
щихся друг с другом и не всегда в доста-
точной степени способных раскрыть все
стороны и особенности туризма, теперь
вполне логично стало принято рассматри-
вать в рамках понятия «туристское простран-
ство» (далее – ТП), состоящего из конст-
рукций и элементов разной природы, в ряде
случаев опирающихся на само понятие
«пространство» и его сущность.

По мнению ряда ученых (Д.В. Никулин,
М.Д. Ахундов, Л.Б. Баженов, И.Т. Касавин,
В.С. Бернштейн, З.Е. Фомина), под простран-
ством понимается «фундаментальное свой-
ство бытия, которое фиксирует форму и про-
тяженность его существования». Данное по-
нятие, являющееся одной из базисных кате-
горий философии и научного знания, «концеп-
туализирует основное условие существования
мира – наличие места, в котором существу-
ют (сосуществуют) вещи (объекты, предме-

ты) и явления» [Фомина, 2016, с. 76; Простран-
ство ... , 2020]. Они для нас предстают в раз-
личных формах: вещественных и невеще-
ственных, видимых и невидимых, материаль-
ных и духовных и т. д.

Но проблема изучения туристского про-
странства, как принято считать, возникшего
на стыке географического, экономического и
социального пространств, широта спектра
применения как самого понятия «туристское
пространство», так и его производных при-
вели к совершенно различным точкам зре-
ния понимания его сущности, смысла, фор-
мированию целого ряда взглядов на его
структуру. Как подчеркивает американский
ученый D. Harvey, «каждая форма деятель-
ности определяет свое собственное простран-
ство» [Harvey, 1973]. Это наводит на необхо-
димость не просто системного обобщения,
но и выработки современных подходов в дан-
ной области, тем более что ряд важных ас-
пектов проблемы, касающихся простран-
ственно-временных форм туристского про-
странства, продолжает вызывать живой ин-
терес у теоретиков и практиков, что требует
вернуться не только к самой дефиниции, но и
к проведению дальнейших изысканий по ее
концептуализации. На наш взгляд, это позво-
лит обеспечить заполнение некоторых име-
ющихся лакун в теории туризма, а также по-
ставить вопрос относительно перспектив и
возможностей дальнейшего обустройства и
развития непосредственно самого туристс-
кого пространства, как в регионах, так и в
масштабе всей страны – формирование еди-
ного туристского пространства.
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Материалы и методы

Работа основана на анализе научных тру-
дов тех авторов, знакомство с которыми по-
зволяет создать необходимую теоретическую
основу для дальнейшего изучения туристско-
го пространства как концепции и выявить опи-
санные ниже подходы. При проведении иссле-
дования и изложения материала были исполь-
зованы следующие методы: системный и
структурно-функциональный анализ, позволив-
шие осуществить систематизацию и структу-
ризацию материала по выявлению сущности
туристского пространства как объекта иссле-
дований в области экономики, социологии,
философии, культурологии и других наук; рет-
роспективный метод, сделавший возможным
рассмотрение исторического развития изуча-
емого процесса.

Обзор литературы и обсуждение

Согласно наиболее распространенному
на Западе определению «туристское простран-
ство, в самом общем виде – это область, в
которой осуществляется туризм. Это могут
быть зоны, специально спроектированные,
проданные и предназначенные для туристов,
или зоны, которые привлекают туристов и ста-
новятся пространствами, отданными туризму»
[Metro-Roland, 2014].

Сама идея конструирования туристско-
го пространства не нова. В зарубежной и
отечественной науке существует несколько
направлений научных концепций в соответ-
ствии с названной проблемой. Обзор лите-
ратуры показывает, что среди ученых, про-
водящих исследования в этой области, су-
ществующие разногласия в основном свя-
заны с различными представлениями о про-
странственном подходе к феномену туриз-
ма в современном обществе [Романова
и др., 2019].

Первую группу представляют работы
ученых, освещающие географический под-
ход к исследованию туристского простран-
ства и опирающиеся на теоретические по-
ложения рекреационной географии. Близость
представлений о тенденциях и механизмах
развития туристского пространства отсыла-
ет нас к работе В.С. Преображенского,

Ю.А. Веденина и др., раскрывающих базо-
вую концепцию рекреационно-географичес-
кого пространства с исследованием его мор-
фологии, эволюции процессов и форм тер-
риториальной организации рекреационной
деятельности, особо выделяя взаимосвязан-
ные свойства пространства, такие как кон-
тинуальность и дискретность [Преображен-
ский и др., 1989].

Особого внимания здесь заслуживает
методика изучения пространственно-вре-
менной локализации рекреационного процес-
са, касающаяся использования трехмерно-
го пространства-времени, предложенная
Ю.А. Ведениным [Веденин, 1982]. Следует
отметить, что дальнейшие регионоведчес-
кие исследования туристского пространства
с комплексным изучением территории для
развития туризма зачастую стали рассмат-
ривать ее как континуальное образование
[Дунец, 2014; Александрова, 2018], акцен-
тируя внимание на том, что жизнь общества
протекает в пространственно-временном
континууме, в геопространстве [Мажар,
2010]. Но не всем понятен данный подход.
Например, по мнению В.В. Глущенко, тури-
стское пространство – это лишь территори-
ально-географическое место, где присут-
ствуют туристские достопримечательности
в виде ресурсов, которые могут удовлетво-
рить потребности по восстановлению физи-
ческих и духовных сил человека [Глущен-
ко, 2014]. То есть в современных научных
исследованиях присутствует и узкий геогра-
фический взгляд на данное понятие.

Вторая группа работ в рамках эконо-
мического подхода представляет туризм и
рекреацию в виде части экономического
пространства с помощью таких категорий,
как туристско-рекреационный комплекс, кла-
стер, дестинация, где «туристско-рекреаци-
онное пространство рассматривается в ка-
честве совокупности субъектов экономичес-
кой деятельности, то есть как отрасль эко-
номики и источник пополнения бюджета
[Грицай и др., 2012]. Представленная идея
получила развитие в работах Е.А. Джанд-
жугазовой, где автор уже представляет ту-
ристско-рекреационное пространство в бо-
лее широком смысле, как ряд регионов, где
возникает спрос на туристские продукты,
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удовлетворяется спрос, а также осуществ-
ляется взаимосвязь [Джанджугазова, 2006],
таким образом определяя важность этого
пространства с точки зрения развития рын-
ков и экономики в целом.

Понимание туристского пространства,
где происходит экономическая деятельность,
безусловно, затрагивает и другие вопросы,
рассматриваемые отечественными учены-
ми в последние годы с выходом на междис-
циплинарное его осмысление. Они связаны
не только с формированием сбалансирован-
ного спроса и предложения на туристские
продукты, но и условиями и факторами,
обеспечивающими структуру и качество
туристского пространства. Речь идет о ра-
ботах исследователей, посвященных про-
блемам рационального распределения и ис-
пользования ограниченных туристских ре-
сурсов (их туристского и производственно-
го потребления), налаживания устойчивого
воспроизводства региональных туристских
продуктов во взаимосвязи с концепцией ус-
тойчивого развития туризма [Шарафутди-
нов, 2018; Сарян, 2019]. Следует отметить
также исследования ученых о новых сред-
ствах удовлетворения потребностей в рам-
ках туристских пространств, о формирова-
нии так называемой «экономики впечатле-
ний», где впечатления предстают в качестве
движущей силы и фактора создания усло-
вий для максимально эффективного удов-
летворения этих потребностей [Афанасье-
ва и др., 2019].

Третью группу составляют работы по
изучению особенностей освоения туристс-
кого пространства с помощью экономико-
географического подхода (превалирует в
странах Центральной и Восточной Европы,
в том числе и в России). Его теоретико-ме-
тодологической основой выступают концеп-
ции территориальных рекреационных систем
и комплексов. Как отмечает О.А. Мечков-
ская, при этом рекреационно-туристское про-
странство определяется как часть окружа-
ющей географической среды с сочетанием
природных и антропогенных элементов и их
взаимосвязей, на которые присутствует ре-
альный эффективный спрос и есть система
предоставления различных услуг по турис-
тскому потреблению в свободное время.

«Тип пространства, его состояние (зарож-
дение, становление, ассимиляция, колониза-
ция и урбанизация) здесь зависит от харак-
тера освоения туристской территории, ин-
тенсивности туристских потоков» [Мечков-
ская, 2011, с. 87] и их распределения по тер-
ритории, выделенной рекреационно-турист-
ской специализации, влияния туризма на ок-
ружающую среду и т. д.

К данному пониманию близка точка зре-
ния Т.В. Черевичко, которая «в качестве ос-
новы туристского пространства» определяет
«территориальную туристскую систему,
включающую в себя объекты туристского
назначения (туристские ресурсы, средства
размещения, инфраструктуру и т. д.)» [Чере-
вичко, 2015, с. 3]. Опираясь на идеи И.И. Пи-
рожника [Пирожник, 2006], в своем исследо-
вании автор указывает на ряд свойств, прису-
щих туристскому пространству, такие как
«неоднородность, упорядоченность, локализо-
ванность, изменчивость, гетерогенность и ком-
плексность, открытый характер по отношению
к другим видам пространства, сезонность
функционирования, целостный характер со-
ставных элементов», динамические процессы
[Черевичко, 2015].

В четвертую группу следует включить
работы социологов, полагающих, что «про-
странство представляет собой не столько
территориальную, сколько сущностную ха-
рактеристику условий и возможностей раз-
вития социальных субъектов» [Арсентьева,
2010, с. 21]. Отсюда понимание туристского
пространства в рамках социального подхо-
да в исследованиях ученых [Понукалина,
2010; Иванова, 2011; Ярская и др., 2011; Абу-
льян и др., 2018 и др.], где их основное вни-
мание концентрируется, прежде всего, на
социальной функции туризма. В частности,
И.В. Зорин поднимает аксиологические воп-
росы природы ценности туристского про-
странства, представляя его элементом «со-
циально организованного пространства, ос-
новная функция которого – способствовать
развитию личности путем использования спе-
цифических методов для расширения дос-
тупности социокультурной сферы и объектов
природного и культурного наследия» [Зорин,
2000]. В этом же ключе понимание термина
И.Ю. Соломиной, где туристское простран-
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ство – «это особый вид пространства, су-
ществующего как логическая форма, состо-
ящая из элементов или конструкций разной
природы, объединенных единой целью –
удовлетворение потребностей людей в про-
ведении досуга, отдыха и рекреации» [Со-
ломина, 2016].

Следующую группу составляют иссле-
дования семиотического потенциала тури-
стского пространства (в том числе вирту-
ального) и технологий, связанных с его ре-
ализацией в рамках социокультурного под-
хода. В этом плане чрезвычайно интерес-
на концепция семиотизации туристского
пространства, предложенная А.Н. Леухи-
ным, согласно которой развитие туризма в
регионах зависит не столько от присутствия
развитой инфраструктуры, сколько «от сте-
пени генерации и накопления в регионе ту-
ристских нарративов» как «корпуса сюже-
тов», который объединяет в себе наличие
«реальной истории о достопримечательно-
стях», «легенд и мифов», а также «транс-
лируемых в средствах массовой информа-
ции образов-символов и имиджей террито-
рии», составляющих семиотическое про-
странство и «способных выступить ключом
к пониманию уникального социокультурно-
го кода города / региона» [Леухин, 2018,
с. 41, 43]. Синтез всех этих элементов со-
циального конструкта, согласно теории
К. Левина, как раз и формирует энергети-
ческий потенциал поля (туристского про-
странства), его способность к притягива-
нию и отталкиванию.

Следует также отметить, что за рубе-
жом имеются и другие подходы, основан-
ные на междисциплинарном понимании
туристского пространства. Так, ученые из
Великобритании G. Shaw и A. Williams пред-
принимают попытки объединить экономи-
ческие и культурные особенности туристс-
кого пространства для изучения различных
его уровней (от локального до глобального).
Исследование основано на обсуждении трех
ключевых процессов: производство и по-
требление туристских пространств; потреб-

ление и коммодификация туристского опы-
та; строительство и реконструкция турист-
ских пространств [Shaw et. al., 2004]. Эко-
номисты, культурологи и ландшафтоведы
США и Европы подходят к туристскому
пространству, выделяя способы его диффе-
ренциации; утверждают, что туристские про-
странства имеют как материальные, так и
символические аспекты, придающие им
форму [MacCannell, 1976; Judd, 1999; Edensor,
2001; Cartier et al., 2005]. Китайские ученые
разрабатывают пространственную эволюци-
онную модель туристских дестинаций на ос-
нове теории сложных адаптивных систем
[Yang et al., 2019]. Польский исследователь
M. Wieckowski пытается определить турис-
тское пространство как новую сущность, ос-
нованную на полифункциональности, много-
масштабности, многослойности, а также мно-
гомотивированности ее создателей и пользо-
вателей, мультирелятивности [Wieckowski,
2014]. И таких исследований, основанных на
междисциплинарности, становится все боль-
ше и больше, они подталкивают к изучению
данной проблемы не только специалистов ука-
занных выше областей и сфер, но и антропо-
логов, лингвистов, философов, литературове-
дов, архитекторов и т. д. – всех, кто участву-
ет в создании, обустройстве и развитии ту-
ристских пространств по всему миру [Tourist
Spaces ... , 2011].

Проведенный обзор литературы по про-
блеме исследования за рубежом и в России
позволяет нам систематизировать представ-
ленные в науке подходы к изучению туристс-
кого пространства как понятия, отдельно вы-
делив географический, экономический, эконо-
мико-географический, социальный, социокуль-
турный и междисциплинарный подходы
(см. табл. 1).

Для наибольшего понимания элементов
(структуры) туристского пространства, опи-
раясь на анализ зарубежной и отечественной
научной литературы, нами предпринята по-
пытка соединения многочисленных критери-
ев его типологизации, предложенных учены-
ми (см. табл. 2).
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Таблица 1
Научные подходы к изучению туристского пространства

Научные подходы Дисциплины Характеристика научного подхода Исследователи 
1. Географический 
(антропоцентриче-
ский)  

Рекреационная 
география, гео-
графия туризма 

Объект исследования – рекреационно-
географическое пространство, связанное с 
организацией рекреационной деятельности. 
Цель – рациональное использование про-
странственных ресурсов, постепенно пере-
ходящих в категорию дефицитных; поиск 
направлений устойчивого развития 

S. Liszewski, 
В.С. Преображенский, 
Ю.А. Веденин, 
А.Ю. Александрова,  
Л.С. Филиппович, 
И.П. Чалая, 
В.В. Глущенко и др. 

2. Экономический  Экономика, 
региональная 
экономика 

Объект исследования – туризм и рекреация 
как часть экономического пространства 
(ТРК, дестинации, кластеры).  Цель – обес-
печение экономического развития турист-
ского сектора экономики регионов, страны 

М.А. Грицай, 
Д.П. Маевский, 
Е.В. Кулагина, 
Е.А. Джанджугазова 
и др. 

3. Экономико-геог-
рафический  

География ту-
ризма, эконо-
мика 

Исследование сосредоточено на территори-
ально-рекреационных системах, территори-
ально-рекреационных комплексах, а также 
зонах отдыха и туризма. Цель – освоение и 
преобразование рекреационного простран-
ства региона или страны 

S. Liszewski, 
B. Wlodarczyk, 
О.А. Мечковская, 
И.И. Пирожник и др. 

4. Социологиче-
ский 

Социология  Объектом исследования является поведение 
туристов и жителей города, социальные 
факторы, их влияние на образ жизни, цен-
ностные ориентации личности. Цель – удов-
летворить потребности людей в отдыхе, оз-
доровлении и отдыхе 

А.С. Орлов, 
И.В. Зорин, 
И.Ю. Соломина и др. 

5. Социокультур-
ный (культуроло-
гический)  
 

Культурология, 
социология 

Объект исследования – туристские наррати-
вы, посредством которых достопримеча-
тельные места воспринимаются туристами и 
местным населением в качестве объектов 
туристского интереса. Цель состоит в том, 
чтобы спроектировать структуру много-
уровневого туристского пространства, энер-
гетический потенциал которой зависит от 
особенностей структуры системы рыночных 
коммуникаций, число участников которой 
подключено к этой системе  

Д.Н. Замятин, 
В.Л. Каганский, 
А.Н. Леухин, 
О.В. Понукалина, 
В.Н. Ярская, 
О.В. Лысикова и др.  

6. Междисципли-
нарный 

География, 
экономика, ре-
гиональная 
экономика, со-
циология, фи-
лософия, куль-
турология, ар-
хитектура и др. 

Объект исследования – туристское про-
странство как объединение всех про-
странств, участвующих в создании и по-
треблении туристских продуктов. Цель – 
моделирование туристского пространства в 
соответствии с потребностями туристов и 
местных жителей 

G. Shaw, A. Williams, 
C. Cartier,  А. Lew, 
T. Edensor, D. Judd, 
S. Fainstein, 
D. MacCannell, 
M. Wieckowski, 
Z. Yang, M. Yin, J. Xu, 
W. Lin и др. 

 Примечание. Составлено авторами.
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Таблица 2
Подходы зарубежных и отечественных исследователей к типологизации

туристского пространства по разным критериям
Исследователи Критерии 

к типологизации ТП 
Элементы ТП 

S. Liszewski, 
Т.В. Черевичко, 
В.В. Глущенко, 
А.Ю. Баранова, 
M. Więckowski  

Туристско-рекреацион-
ные цели территории 

1. Природное туристское пространство. 2. Рекреационное ту-
ристское пространство (лечебно-оздоровительное, физкуль-
турно-спортивное, познавательное, развлекательное). 3. Тури-
стское пространство в крупных городах и населенных пунктах. 
4. Событийное туристское пространство. 5. Мифологическое 
туристское пространство 

Цикличность  
развития ТП 

1. Исследование ТП. 2. Проникновение в ТП. 3. Пространствен-
но-туристская ассимиляция. 4. Пространственно-туристская ко-
лонизация. 5. Пространство туристской урбанизации 

А.Н. Дунец, 
M. Więckowski  

Ландшафты  1. Равнинное пространство. 2. Горное пространство. 3. Берего-
вое пространство. 4. Водное пространство. 5. Другие виды 
ландшафтов 

А.Н. Дунец, 
M. Więckowski  

Особенности освоения / 
доминирующий сектор 
экономики туризма 

1. Организованное ТП / официальное (режимная или плановая 
туристско-рекреационная деятельность). 2. Неорганизованное 
ТП / неформальное (стихийная или самодеятельная туристско-
рекреационная деятельность) 

А.С. Кусков Принцип  
ресурсообеспеченности 

1. Пространство с преобладанием «тропического» влияния (ос-
новные факторы: солнце и  пляжи). 2. Малоизмененное естествен-
ное пространство (основной мотив для посещения – природа и 
др.). 3. Культурное пространство. 4. Антропологическое простран-
ство. 5. Городское пространство и др. 

А.И. Зырянов  Иерархия туристских 
территорий  

Туристская территориальная система как компонент ТП, где 
выделяются: 1. Туристский район (микроуровень). 2. Тури-
стско-географический район (мезоуровень). 3. Туристско-
географический пояс  (макроуровень)  

M. Więckowski  Сферы географического 
пространства 

1. Геосфера (литосфера, гидросфера, атмосфера) – природные 
активы, используемые в туризме. 2. Техносфера (сфера вмеша-
тельства человека в природу) – инфраструктура туризма, тех-
нологии, инфосфера. 3. Социосфера (сфера межличностных 
отношений, психика человека) – отношения людей с другими 
людьми в рамках ТП. 4. Ноосфера – включает в себя перцеп-
тивно-ментальные и метафорические подходы к ТП (вирту-
альному пространству, духовному, космосу и т. д.) 

Предмет обсуждения 
(аналитический подход) 

1. Пространство человеческого туризма (индивидуальный, 
групповой). 2. Туристское пространство области (сайт, регион, 
страна, континент, земной шар) 

Виды / способы  
восприятия 

1. Реальное. 2. Перцептивно-ментальное. 3. Виртуальное. 
4. Духовное 

Этапы становления  
интереса к  заданному 
пространству 

1. Пространство действия. 2. Пространство деятельности 

Функции и основные  
виды туризма 

1. Развлекательное. 2. Мыслительное. 3. Активное. 
4. Культурное. 5. Бизнес-пространство. 6. Другое 

Примечание. Составлено авторами.
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Заключение

Как было отмечено многими авторами,
туристское пространство не является одно-
родным понятием. В нашей статье мы по-
старались представить системное обобще-
ние подходов исследователей к понятию «ту-
ристское пространство», свести воедино кри-
терии его типологизации, раскрыть соответ-
ствующие структурные элементы. Генезис
сложившихся концепций в рамках исследуе-
мой проблемы (географический, экономичес-
кий, экономико-географический, социальный,
социокультурный, междисциплинарный) сви-
детельствует о поэтапном повышении инте-
реса специалистов различных отраслей и
сфер к феномену туризма, изначально иссле-
дуемому только в рамках географической
науки. Возникновение междисциплинарного
подхода, на наш взгляд, как наиболее прогрес-
сивного является закономерным следствием
того, что среди ученых все более появляет-
ся сторонников с пониманием, что туризм –
это не отдельная отрасль, а сектор экономи-
ки, в котором задействовано более 50 отрас-
лей и сфер, прямо участвующих в создании,
обустройстве и развитии туристских про-
странств по всему миру. И эти пространства
должны быть не только обустроенными, бе-
зопасными, интересными, привлекательными
для туристов, но и экологически чистыми и
комфортными для проживания в них местно-
го населения.

На наш взгляд, широта представленных
подходов к изучению туристского простран-
ства обусловлена не только широким спект-
ром объекта исследования ученых и их спе-
циализацией, но и отсутствием единого мне-
ния среди них о понятии «пространство» во-
обще, имеющего философские корни и вышед-
шего сегодня в центр внимания научного со-
общества в связи с разработкой стратегии про-
странственного развития Российской Федера-
ции и других стратегических документов, где
туризму отводится соответствующее место
в целях сохранения и наращивания человечес-
кого потенциала нации.

Проведенный анализ позволяет выявить
проблемные направления изучения туристс-
кого пространства, пока не находящие своего
места в понимании его сущности:

– категория туристского пространства
недостаточно философски осмыслена;

– малоизученным остается вопрос
трансформации туристского пространства в
новых геополитических и социально-экономи-
ческих условиях;

– дискуссионным остается вопрос осо-
бенностей и отличий туристского от рекреа-
ционно-туристского и рекреационного про-
странств, равно как и самой структуры ТП;

– вопросы территориального планирова-
ния и управления туристским пространством
остаются не исследованными [Sharafutdinov
et al., 2019].

Все это нацеливает на поиск новых гра-
ней его сущности, формирование других тео-
ретических предложений, выдвижение новых
научных гипотез, связанных с современным
характером и пониманием туристского про-
странства, особенно в современный период
трансформации мировой экономики в связи с
пандемией коронавируса.
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